


Como esse curso foi dividido?
MODULO 1 Por que uma comunicação de vereador fracassa? 

MODULO 2 Diagnóstico de reputação e percepção

MODULO 3 Conceitos básicos de comunicação

MODULO 4 Planejamento de comunicação 

MODULO 5 Planejamento de conteúdo

MODULO 6 Ativando seus eleitores e transformando-os em embaixadores



Eu tenho 
um sonho



Por que uma 
comunicação 
de vereador 
fracassa? 
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CONSTRUINDO
REPUTAÇÃO



Para o cidadão 
comum, todo 

vereador padrão 
é igual



Para a maior 
parte das 
pessoas, um 
vereador:

Arruma empregos

Resolve problemas

Participa de eventos

Fiscaliza a gestão

Empresta dinheiro



um vereador 
padrão é 
office boy 
do cidadão

Na cabeça do eleitor 



Somente uma coisa 
pode fazer com que um 
vereador seja diferente

REPUTAÇÃO



Para ter 
reputação é 
preciso ser 
reconhecido 
por algo  



5 passos para ser 
reconhecido por 

uma pauta:

Frequência Volume 
(quantidade)

Prova socialProfundidade Consistência



NARRATIVA PÚBLICOSCANAIS TEMPO
+ + +

JUÍZO DE VALOR

=

A fórmula da reputação:



Você acreditaria 
em alguém que 
diz ser honesto? 



“Eu sou 
honesto”

“será?”

Alguém pensa

Toda vez que 
você diz 

A construção 
de reputação 
não deve ser 
direta 



A reputação é 
construída pelo 
que o cidadão 

percebe

E não necessariamente 
pelo que foi feito 



ESSES DOIS 
PARECEM 



Exemplo 1

Feliz dia dos pais para quem 
me ensinou o valor do trabalho. 

LEGENDA:



Exemplo 2

📸 Cresci vendo meu pai enfrentar os desafios do 
dia a dia. A dificuldade não era pouca: muitas vezes 
parecia que o peso do mundo estava sobre seus 
ombros. Ele não tinha riquezas, mas tinha coragem, 
e foi essa coragem que manteve nossa família de 
pé.

Na infância, eu via a dureza do trabalho braçal, o 
cansaço estampado no rosto e, mesmo assim, a 
disposição de recomeçar a cada manhã. Era como 
se, a cada dia, ele lutasse uma nova batalha não 
apenas por ele, mas por nós.

E foi nesse cenário que aprendi a maior de todas as 
lições: o trabalho dignifica, molda caráter e abre 
caminhos onde antes só havia obstáculos. Hoje, 
cada passo que dou na vida pública carrega esse 
legado de nunca esquecer de onde vim e o que 
realmente sustenta uma jornada: a força do 
exemplo.

Feliz Dia dos Pais! ❤

LEGENDA:



A construção 
da reputação 
é um processo 
que leva 
tempo



TUDO
COMUNICA

E lembre-se: no processo 
de construção de reputação 



TUDO
COMUNICA

Uma foto ao 
lado de outro 

político

Uma reclamação sobre 
o funcionamento de 

um órgão público

A presença 
(e ausência) 
em eventos 



A posse de Jair Bolsonaro



A posse de Lula



Você contrataria esse 
personal trainer?



AMANDA PASCHOAL (PSOL) - 108.654 votos

ANA CAROLINA OLIVEIRA (Podemos) - 129.563 votos

DR. MURILLO LIMA (PP) - 113.820 votos

DRA SANDRA TADEU (PL) - 74.511 votos

LUANA ALVES (PSOL) - 83.262 votos

LUCAS PAVANATO (PL) - 161.386 votos

LUNA ZARATTINI (PT)- 100.921 votos

PASTORA SANDRA ALVES (UNIÃO) - 74.192 votos

RUBINHO NUNES (UNIÃO) - 101.549 votos

SARGENTO NANTES (PP) - 112.484 votos

Os vereadores 
mais votados 
de São Paulo

https://g1.globo.com/politica/partido/psol/
https://g1.globo.com/politica/partido/podemos/
https://g1.globo.com/politica/partido/pp/
https://g1.globo.com/politica/partido/pl/
https://g1.globo.com/politica/partido/psol/
https://g1.globo.com/politica/partido/pl/
https://g1.globo.com/politica/partido/pt/
https://g1.globo.com/politica/partido/pp/


Lucas Pavanato

Pauta: ideológica

Perfil do Instagram do vereador Lucas Pavanato 



Lucas Pavanato

Pauta: ideológica

Publicação no perfil do Instagram do vereador Lucas Pavanato 

Clique para assistir

https://www.youtube.com/watch?v=zr3dixEpsqU


Dr. Murillo Lima

Pauta: defesa da 
causa animal

Perfil no Instagram do vereador Dr. Murillo Lima 



Dr. Murillo Lima

Pauta: defesa da 
causa animal

Publicação no perfil do Instagram do vereador Dr. Murillo Lima 

Clique para assistir

https://www.youtube.com/shorts/YMT1SLPmdM4


Dr Murillo Lima

Pauta: defesa da 
causa animal

Site oficial do vereador Dr. Murillo Lima



Ana Carolina Oliveira

Pauta: defesa as 
crianças e mulheres 

Perfil do Instagram  da vereadora Ana Carolina Oliveira 



Ana Carolina Oliveira

Pauta: defesa as 
crianças e mulheres 

Publicação no perfil do Instagram da vereadora Ana Carolina Oliveira

Clique para assistir

https://www.youtube.com/shorts/gQ6BEXS_V_o


Ana Carolina Oliveira

Pauta: defesa as 
crianças e mulheres 

Canal do Youtube da vereadora Ana Carolina Oliveira 



Sargento Nantes

Pauta: segurança pública

Perfil do Instagram do vereador Sargento Nantes 



Sargento Nantes

Pauta: segurança pública

Publicação no perfil do Instagram do vereador Sargento Nantes 

Clique para assistir

https://www.youtube.com/shorts/VBTGbgg8aIk


Amanda Paschoal

Pauta: ideológica

Perfil do Instagram da vereadora Amanda Paschoal



Amanda Paschoal

Pauta: ideológica

Publicação no perfil do Instagram da vereadora Amanda Paschoal

Clique para assistir

https://www.youtube.com/shorts/qqDJlDNGMi8


Rubinho Nunes

Pauta: ideológica

Perfil do Instagram do vereador Rubinho Nunes 



Rubinho Nunes

Pauta: ideológica

Publicação no perfil do Instagram do vereador Rubinho Nunes

Clique para assistir

https://www.youtube.com/shorts/LbYCxZ5co4I


Rubinho Nunes

Pauta: ideológica

Playlist no canal do Youtube do vereador Rubinho Nunes



Luna Zarattini

Pauta: defesa dos 
direitos humanos

Perfil no Instagram da vereadora Luna Zarattini 



Luna Zarattini

Pauta: defesa dos 
direitos humanos

Publicação no perfil do Instagram da vereadora Luna Zarattini  

Clique para assistir

https://www.youtube.com/shorts/7ijOYH81Sx8


Luna Zarattini

Pauta: defesa dos 
direitos humanos

Site oficial da vereadora Luna Zarattini  



Luana Alves

Pauta: ideológica

Perfil do Instagram da vereadora Luana Alves 



Luana Alves

Pauta: ideológica

Publicação no perfil do Instagram da vereadora Luana Alves  

Clique para assistir

https://www.youtube.com/shorts/LGzlsHRsOBE


Luana Alves

Pauta: ideológica

Site oficial da vereadora Luana Alves 



Dra. Sandra Tadeu

Pauta: saúde

Perfil do Instagram da vereadora Dra. Sandra Tadeu  



Dra Sandra Tadeu

Pauta: saúde

Publicação no perfil do Instagram da vereadora Dra. Sandra Tadeu  

Clique para assistir

https://www.youtube.com/shorts/00s7ZtpOmSY


Dra Sandra Tadeu

Pauta: saúde

Site oficial da vereadora Dra. Sandra Tadeu  



Pastora Sandra Alves

Pauta: cristianismo 
e família

Perfil do Instagram da vereadora Pastora Sandra Alves 



Pastora Sandra Alves

Pauta: cristianismo 
e família

Perfil do Instagram da ONG Casa Dona Dita Alves, fundada pela vereadora Dra. 
Sandra Tadeu 



Pastora Sandra Alves

Pauta: cristianismo 
e família

Publicação no perfil do Instagram da vereadora Pastora Sandra 
Alves

Clique para assistir

http://youtube.com/shorts/6w5XNio8iIo?feature=share


Pastora Sandra Alves

Pauta: cristianismo 
e família

Canal do Youtube da vereadora Pastora Sandra Alves  



NARRATIVA PÚBLICOSCANAIS TEMPO
+ + +

JUÍZO DE VALOR

=

A fórmula da reputação:



Falta de agenda definida

Mistura de pautas

Falta de equipe técnica 

Falta de conhecimento sobre 
canais de comunicação 

E por que uma 
comunicação 

fracassa?
Falta de relacionamento 
constante com o cidadão 



Clique para assistir

https://www.youtube.com/watch?v=c0ufDppwpnQ


Quando chegar o período 
eleitoral você será remunerado 

pelo relacionamento que
criou ou pela força financeira 

da sua campanha 

E LEMBRE-SE



Diagnóstico 
de reputação 
e percepção 
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Antes de 
começar o 
planejamento 
é preciso 
definir:

Regiões

Públicos

Tempo

Canais

Pautas



A base da 
comunicação 
é a informação



DEFININDO
QUEM VOCÊ É 



O marketing 
é o processo 
de vender 
um produto Você é o 

produto 



Quem é você?

Qual é o seu público?

Qual é a sua história de vida?



Quem é você?



Exemplo de ficha 
de autoavaliação
Vinícius Pereira - 40 Anos

Vereador de Ribeirão Preto 



Casado com dois filhos 

adolescentes. Esposa professora 

de educação física. Família 

ligada ao esporte.



Nascido e criado em Ribeirão 

Preto, no Jardim das Palmeiras. 

Filho de motorista e costureira. 

Ex-atleta de base.



Católico praticante. Fé como base do 

equilíbrio e do serviço ao próximo.



Zona norte da cidade. Região popular, com 

muitos jovens e poucas oportunidades



Social-democrata. Estado 

parceiro da sociedade, criando 

oportunidades sem sufocar a 

iniciativa individual.



Moderado, aberto ao diálogo. Foco 

em juventude, educação e esporte.



Política como ferramenta de transformação e 
criação de oportunidades, não de vaidade.



Esporte.

Subtemas: juventude,

saúde preventiva, educação 

e espaços públicos.



Trabalho;

Coerência;

Experiência com projetos

esportivos comunitários.



Valorizar o esporte como 

política pública;

Vencer a falta de recursos;

Comunicar melhor o impacto 

do esporte na vida das pessoas.



Transformar vidas através do 

esporte. O esporte muda 

histórias e constrói futuro 

para Ribeirão Preto.





a sua comunicação?
VAMOS AVALIAR

















0-14  pontos | Comunicação incipiente
Necessita reestruturação completa

15-28  pontos | Comunicação básica

Precisa de melhorias significativas

29-42  pontos | Comunicação Intermediária

Ajustes estratégicos necessários

43-56  pontos | Comunicação avançada
Otimização pontuais

Matriz de avaliação 
comunicação atual
PONTUAÇÃO:



Você já sabe quem você é e o que tem 
feito, falta descobrir o que a população 

ESPERA DE VOCÊ
Formulário Porta a Porta 



Divida o 
formulário 
em 11 blocos 
de perguntas: 

1 - Identificação 

2 - Saúde 

3 - Educação Municipal 

4 - Infraestrutura e zeladoria 

5 - Saneamento e água 

6 - Transporte e mobilidade 

7 - Segurança e convivência 

8 - Prioridades 

9 - Comunicação 

10 - Consentimento e contato 

11 - Encerramento 



FAÇA O 
DOWNLOAD 
DO MATERIAL 



Conceitos 
básicos de 
comunicação
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A BASE DE TODO 
O SEU CONTEÚDO 
É A SUA HISTÓRIA

Aprenda a contar a sua



Comece a usar 
técnicas de 
storytelling no 
seu conteúdo



Storytelling
é a arte de
contar histórias
de forma 
envolvente
Storytelling é a forma do 
sucesso do entretenimento



Você já assistiu 
ou ouviu falar 
desse filme?
TÉCNICA DE STORYTELLING:

A jornada do herói



ATO 1 ATO 3ATO 2



INÍCIO FIMMEIO



APRESENTAÇÃO RESOLUÇÃOCONFRONTAÇÃO



Personagem com um objetivo

Contexto | Apresentação de fatos

Conflito | Perrengue | Problema

Solução | Transformação | Superação

Uma boa 
história 
deve ter:



Se vitimizam

Sejam imbatíveis

Não evoluem

Saem da história do 
mesmo jeito que entraram

Ninguém 
gosta de 

personagens 
que:



Um bom personagem é

Nem fraco demais Nem forte demais

Uma pessoa comum 
com uma boa história 

de superação



MAS SÓ CONTAR 
SUA HISTÓRIA 
NÃO BASTA



VOCÊ PRECISA 
CONQUISTAR 
AS PESSOAS

NÃO BASTA



VOCÊ PRECISA MOBILIZAR 
AS PESSOAS PARA ALGO



As etapas da 
comunicação



As etapas da 
comunicação

SENSIBILIZAR MOTIVAR MOBILIZAR

Crie empatia Dê razões, motivos Faça seu pedido



A AUDIÊNCIA 
MUDOU



Nem sempre
o que você 
fala é o que o 
outro entende 

NADA É ÓBVIO



Cada 
pessoa 
é única
Isso significa que cada um está 
em um momento de vida 
diferente, com prioridades, 
referências e estilos de consumo 
de conteúdo diferentes 











O ELEITOR 
NETFLIX



Mas o que 
isso tem a 
ver com um 
vereador?

Cada comunicação deve 
ser pensada para quem 
está em movimento e 
com atenção dispersa

O seu 
conteúdo 

precisa ser 
relevante





É por isso que muito 
post não engaja! 

Mas então quer dizer que a vaga na 
creche não é um tema relevante?

VAMOS AOS CÁLCULOS:

0



População do Brasil
213 milhões

(100%)

População em idade 
economicamente ativa 

140 milhões
(66%)

Mulheres que têm filhos 
entre 0 e 6 anos 

11 milhões
(7%)



7%

A vaga na creche 
só interessa para

das pessoas

E isso se não considerarmos:

Pais que já tem os filhos matriculados

Pais que utilizam o sistema 
particular de educação 



1/2%

Um vereador 
precisa entre 

dos votos 
para se eleger



2% dos votos



Eleição presidencial 



Para fazer os 2% 
gostarem de você:

CONSISTÊNCIA



É preciso ser 
reconhecido 
por algo 



Você não precisa 
buscar impactar 
todo mundo, mas 
buscar as pessoas 
que importam, 
várias vezes 



Quem fala sobre
tudo acaba não sendo 
lembrado por nada! 



Mas professor, 
meu tema é 
falar sobre tudo! 



Você sabe quais são 
os 10 mandamentos?





O QUE É UMA 
REDE SOCIAL



O que é uma 
rede social?

?
É um espaço 

para falar de si?

?
É um espaço para 

falar o quanto 
você é foda?

?
É um lugar para 

vender seu Monza 94 
que ninguém quer? 



Isso seria uma rede

ANTISSOCIAL



Publicações que 
geram engajamento





E por que isso 
dá resultado? 

Entretenimento Relacionamento



Vamos 
aprender a 
entreter de 
forma positiva

Clique para assistir

https://www.youtube.com/shorts/q5ET8pJNVCc


Como funcionam os

ALGORITIMOS
das redes sociais? 



Os algoritmos são 
desenhados para 
aumentar o tempo 
de permanência 
dos usuários nas 
plataformas



Isso quer dizer
que eles priorizam 
conteúdos que 
geram mais atenção, 
interação e retenção



Comportamento 
do usuário e 
exposição

Cada ação sua (curtir, comentar, 
assistir até o fim, salvar) ensina o 
algoritmo sobre o que você gosta

Quando um conteúdo recebe 
muitos sinais positivos 
rapidamente, ele é mostrado
para mais gente

Se o conteúdo não engaja,
é “enterrado” no feed

O que isso significa 
pra política?

Política não é um conteúdo 
naturalmente popular

Pra furar essa bolha, o conteúdo 
precisa ser interessante 

A lógica é parecida com a de um 
programa de TV: se não prender 
o público nos primeiros 
segundos, já era



Quanto maior a polêmica, maior 
a discussão nos comentários:



E na política?



O CASO DE

PABLO MARÇAL

Clique para assistir

https://www.youtube.com/shorts/FHlQpVYVgVA


Parecia um 
jogo ganho
Mas a realidade foi outra:



O CASO DE

JAIR BOLSONARO



Mas não contavam 
que os algoritmos 
favorecem o 
contraditório



O CASO DE

ABILIO BRUNINI

Clique para assistir

https://www.youtube.com/shorts/1KZJEEweCLs


CANAIS DE 
COMUNICAÇÃO



Canais de 
comunicação

Redes sociais Site / blog Eventos Materiais 
impressos



Intenção ou Atenção

Canais de atenção

Instagram

Canais de Intenção

Google

YouTube

Site

Facebook

TikTok

WhatsApp



de uso de canais digitais para 
comunicação de mandato

GUIA RÁPIDO



Instagram

IDEAL PARA

Construir imagem, mostrar bastidores da rotina 
parlamentar, aproximar-se da comunidade

Reels, Stories, carrosséis, lives, posts no feed

FORMATO PUBLICITÁRIO

Grande base de usuários, diversidade de 
formatos

VANTAGENS

Conteúdo patrocinado e orgânico, 
interação em tempo real

TIPO DE AÇÃO



Facebook 
(fanpage e grupos)

IDEAL PARA

Engajar comunidades locais e faixas etárias 
mais velhas, divulgar ações oficiais

Posts com textos, fotos, vídeos, links, lives

FORMATO PUBLICITÁRIO

Segmentação geográfica precisa, ainda 
com boa base de usuários

VANTAGENS

Conteúdo patrocinado e orgânico, interação 
em grupos 

TIPO DE AÇÃO



WhatsApp

IDEAL PARA

Manter contato direto com lideranças 
comunitárias e militância, distribuir 
material oficial

Listas de transmissão, grupos, mensagens diretas

FORMATO PUBLICITÁRIO

Alcance imediato, proximidade e confiança, 
ótimo para fidelizar rede de apoiadores

VANTAGENS

Mobilização de base, envio de 
informativos e cards

TIPO DE AÇÃO



Sites e Blogs
(domínio próprio .com.br)

IDEAL PARA

Reunir todas as informações oficiais, publicar 
artigos de opinião, organizar material do mandato

Posts em texto, artigos, banners

FORMATO PUBLICITÁRIO

Conteúdo permanente, boa indexação no 
Google, fonte oficial confiável

VANTAGENS

Artigos, notícias, prestação de contas, 
SEO e link building

TIPO DE AÇÃO



YouTube
(websérie ou videolog)

IDEAL PARA

Explicar projetos de lei, ações e resultados 
de forma aprofundada

Vídeos de 5 a 15 minutos, séries temáticas

FORMATO PUBLICITÁRIO

Ótimo SEO, gera autoridade, atinge público 
que busca informações mais completas

VANTAGENS

Criação de conteúdo com profundidade

TIPO DE AÇÃO



Podcast
(conteúdo em áudio)

IDEAL PARA

Detalhar propostas, entrevistar 
especialistas, debater temas relevantes

Áudios sem limite de duração, programas semanais

FORMATO PUBLICITÁRIO

Público fiel, dá profundidade ao 
discurso

VANTAGENS

Entrevistas, debates e séries temáticas

TIPO DE AÇÃO



TikTok

IDEAL PARA

Viralizar conteúdos curtos, alcançar públicos 
jovens e fora da bolha política

Vídeos de até 60 segundos, trends 
adaptadas, cortes de falas

FORMATO PUBLICITÁRIO

Algoritmo favorece alcance orgânico, 
forte penetração entre jovens

VANTAGENS

Humanização, bastidores, popularização 
da imagem

TIPO DE AÇÃO



IDEAL PARA

Posicionar-se rapidamente em pautas políticas, 
dar opinião sobre votações e debates

Posts curtos, threads, enquetes

FORMATO PUBLICITÁRIO

Rapidez, visibilidade em pautas do 
momento

VANTAGENS

Posicionamento público, interação com 
jornalistas e formadores de opinião

TIPO DE AÇÃO

X
(antigo Twitter)



CANAL IDEAL PARA FORMATO PUBLICITÁRIO TIPO DE AÇÃO VANTAGENS

Instagram
Construir imagem, mostrar bastidores da rotina 

parlamentar, aproximar-se da comunidade
Reels, Stories, carrosséis, lives, posts 

no feed
Conteúdo patrocinado, e orgânico, 

interação em tempo real
Grande base de usuários, diversidade 

de formatos

Facebook (fanpage e 
grupos)

Engajar comunidades locais e faixas etárias 
mais velhas, divulgar ações oficiais

Posts com textos, fotos, vídeos, links, 
lives

Conteúdo patrocinado e orgânico, 
interação em grupos, prestação de 

contas

Segmentação geográfica precisa, 
ainda com boa base de usuários

WhatsApp

Manter contato direto com lideranças 
comunitárias e militância, distribuir material 

oficial

Listas de transmissão, grupos, 
mensagens diretas

Mobilização de base, envio de 
informativos e cards

Alcance imediato, proximidade e 
confiança, ótimo para fidelizar rede 

de apoiadores

Sites e Blogs (domínio 
próprio .com.br)

Reunir todas as informações oficiais, publicar 
artigos de opinião, organizar material do 

mandato
Posts em texto, artigos, banners Artigos e notícias, SEO

Conteúdo permanente, boa 
indexação no Google, fonte oficial 

confiável

YouTube (websérie ou 
videolog)

Explicar projetos de lei, ações e resultados de 
forma aprofundada

Vídeos de 5 a 15 minutos, séries 
temáticas

Criação de conteúdo em 
profundidade

Ótimo SEO, gera autoridade, atinge 
público que busca informação mais 

longa

Podcast (conteúdo em 
áudio)

Detalhar propostas, entrevistar especialistas, 
debater temas relevantes

Áudios sem limite de duração, 
programas semanais

Conteúdo patrocinado, entrevistas, 
debates

Público fiel, dá profundidade ao 
discurso

TikTok

Viralizar conteúdos curtos, alcançar públicos 
jovens e fora da bolha política

Vídeos de até 60 segundos, trends 
adaptadas, cortes de falas

Humanização, bastidores, 
popularização da imagem

Algoritmo favorece alcance orgânico, 
forte penetração entre jovens

X (antigo Twitter)

Posicionar-se rapidamente em pautas políticas, 
dar opinião sobre votações e debates

Posts curtos, threads, enquetes
Posicionamento público, interação 

com jornalistas e formadores de 
opinião

Rapidez, visibilidade em pautas do 
momento, gera manchete



TIPOS DE 
PÚBLICO



Públicos
a serem 
impactados 

Regionais

Temáticos

Ideológicos 

Público de afinidade 
(pessoas próximas, círculos de 
amizade, associações e etc) 



USO DO 
TEMPO



Tempo
Vamos dividir o tempo de 
um mandato em 3 fases: 

Anos 1 e 2
Sensibilização 

(mostrar presença, 
ouvir e criar empatia)

Ano 3
Apresentar entregas 

e consolidar a 
reputação 

Ano 4
Hora de transformar 
reputação em votos 



AS 7 PRINCIPAIS 
PERGUNTAS



Antes de cada ato 
de comunicação, 
faça 7 perguntas:

Por quê?

2 3

Quem?

4

Quando? Onde?

5

Como?

6

Quanto?

7

O quê?

1



Projeto Lei nº 217/2025 

“CASTRA AÇÃO”

Exemplo



O QUE SERÁ FEITO? 
Institui o Programa Municipal de Castração 

Animal Gratuita, garantindo a realização 
permanente e gratuita de cirurgias de castração 

em cães e gatos, priorizando famílias de baixa 
renda e protetores independentes cadastrados



POR QUE SERÁ FEITO?
Para reduzir a superpopulação de animais nas 

ruas, prevenir maus-tratos e doenças, e 
promover saúde pública. A castração também 

diminui o abandono e contribui para o 
equilíbrio ambiental e o bem-estar animal



ONDE SERÁ FEITO? 
Em clínicas veterinárias credenciadas pelo 

município e em mutirões realizados nos 
bairros, conforme cronograma da 

Secretaria Municipal de Saúde



QUEM FARÁ?
A execução ficará sob responsabilidade da 
Secretaria Municipal de Saúde, em parceria 

com o Conselho Municipal de Proteção 
Animal, ONGs e clínicas credenciadas



COMO SERÁ FEITO?
Por meio de convênios e credenciamento 

de clínicas veterinárias, mutirões de 
castração itinerantes, cadastro prévio de 
beneficiários e divulgação do programa 

nas redes sociais e nas unidades de saúde



QUANTO CUSTARÁ? 
Custeio estimado em R$ 350 mil anuais, 

com recursos do orçamento da Secretaria 
de Saúde e emendas parlamentares. 

Custo médio por animal: R$ 120


